
Arrêtez la guerre des prix !
Automatisez vos décisions publicitaires 
selon votre positionnement prix.
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Le prix : facteur clé dans la décision d’achat

Comparaison des prix Influence du prix Comparateurs de prix

comparent les prix avant
de faire un achat en ligne

le prix est ce qui influence le
plus la décision d’achat

part des sites de comparaison
de prix dans le trafic en ligne
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investi en publicité finance des produits
ayant un problème de prix ou de rentabilité !

1€ sur 4

Un chiffre clé 

Source : un sondage de Rakuten Marketing indique qu’en moyenne 26 % des dépenses publicitaires digitales sont
“gaspillés” (c.-à-d. sans retour ROI suffisant) faute d’un mauvais positionnement Prix. 
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Une solution combinée

Solution de veille tarifaire et repricing
dynamique 

Solution IA qui optimise toute la value chain 
E-commerce

Synergie Prix gagnants + Publicité intelligente

Ensemble, nous croisons votre positionnement prix face à vos concurrents réels
avec le potentiel publicitaire de chaque produit pour automatiser vos

investissements publicitaires et stopper le gaspillage budgétaire sur les
produits non rentables.
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       Veille tarifaire automatique  
Confronter vos prix à ceux de la concurrence en temps réel sur les sites
et les Marketplaces. Vous alerter sur les changements de prix,
promotions et perte de buy box.

      Business Analysis 
Fournir en une vision claire et détaillée de votre environnement
concurrentiel et des tendances par catégorie, marque, segment de
produit.

      Dynamic Pricing 
Vous proposer des nouveaux prix alignés par rapport à vos concurrents
afin d’optimiser les marges et d’augmenter les ventes

Price Observatory, spécialiste de la veille tarifaire
en ligne depuis 2012
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Steerfox a créé la première solution IA qui
optimise toute la chaîne de valeur e-commerce

Flux produits

Optimisation
catalogue

Indexation
organique

Activation
Paid

Multicanale

Analyse
&

Data Intelligence

A venir

Croissance multicanale

Fiches optimisées IA
Visuels produits IA
Pricing intelligent

Indexation marketplaces
GEO

SEA & SMA
Retail Media

Scoring Produit IA
Arbitrages IA

Performances produit
Reportings quotidiens

Agent d’analyse IA
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Optimisez vos décisions publicitaires selon votre
positionnement prix en temps réel

Identification des
produits 

ou catégories à
monitorer

Identification des
concurrents réels

Analyse quotidienne de vos
prix et de ceux de vos

concurrents sur les
produits ou catégories

identifié(e)s

Scoring du
potentiel de vente
de chaque produit

Segmentation du catalogie
et activation des

campagnes cross-canal

Cette méthodologie permet de stopper le gaspillage du budget
publicitaire en identifiant d'abord les bons produits et concurrents à
monitorer, puis en croisant quotidiennement positionnement prix et

potentiel de vente pour créer des segments produits avec des
stratégies publicitaires différenciées.
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Identification des produits ou catégories à
monitorer

Catalogue produit

Catégorie 1 Catégorie 2 Catégorie 3

Segment 1.1

Segment 1.2

Segment 1.3

Segment 1.4

Segment 2.1

Segment 2.2

Segment 2.3

Segment 3.1

Segment 3.2

Pourquoi ce choix ?
Plutôt que de surveiller l'intégralité de
votre catalogue, nous ciblons les
catégories où le prix est un facteur décisif
(forte concurrence, difficulté à émerger,
sensibilité prix élevée), ce qui permet de
concentrer les efforts de veille tarifaire sur
les segments stratégiques et d'optimiser
les ressources dès le démarrage.
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Identification des concurrents réels

Le taux d'impression Google Shopping ne
suffit pas : vos vrais concurrents sont ceux
qui apparaissent simultanément avec vous
sur les mêmes bannières (taux de
superposition) et surtout ceux qui se
positionnent devant vous à chaque
confrontation (taux de surclassement).
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Analyse de la compétitivité tarifaire
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Analyse de la compétitivité tarifaire
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Analyse de la compétitivité tarifaire
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Scoring du potentiel de vente de chaque produit
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La matrice décisionnelle
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Price Observatory

Problème d’attractivité
Stopper les
investissements pub :
revoir l’offre ou le prix
(gaspillage pub)

Chantiers prioritaires :
Investiguer les freins
hors-prix sur les
produits compétitifs
mais peu vendeurs

Leaders à défendre :
Augmenter
significativement le
budget pub ->
Fort potentiel de
croissance

Opportunités de marge :
Maximiser les marges sur
les produits pépites bien
positionnés à fort
potentiel.
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Intégration de l’impact des gammes de prix

Au-delà de la matrice, la
segmentation par gamme de prix
est essentielle : une variation de

5-10% n'a pas le même impact sur
un produit à 5€ qu'à 300€, ce qui

permet d'affiner les stratégies
tarifaires et publicitaires selon

des seuils psychologiques
propres à chaque tranche de prix

et d'optimiser l'élasticité 
prix-demande par segment.
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Intégration de l’impact de la notoriété

La notoriété de votre marque
modifie l'équation prix-

performance : un site reconnu
peut vendre à 82€ face à un
concurrent à 80€ grâce à la

confiance qu'il inspire, ce qui
permet d'intégrer ce facteur dans

la stratégie pour augmenter les
prix sur les produits où votre
notoriété compense un léger

écart tarifaire sans impacter les
ventes.
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Intégration des objectifs de volume de vente

Confronter avec les
objectifs business
(volume de vente)

Confronter avec les
objectifs business
(volume de vente)

Les objectifs de volume et stocks redéfinissent la compétitivité : vendre 3 unités à 120€ face à un concurrent à 114,95€
qui doit en écouler 100 reste rentable, ce qui permet d'ajuster prix et budgets publicitaires selon vos contraintes

business réelles plutôt que de systématiquement vous aligner sur le marché.
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Activation des campagnes publicitaires à partor
d’une segmentation enrichie

La segmentation enrichie 
(scoring × pricing) se traduit

concrètement par des campagnes
Google Ads distinctes avec des objectifs

et budgets différenciés selon chaque
segment (PMAXMoteur, PMAX Déchets,

PMAX Rentabilité...), et Steerfox
automatise quotidiennement les flux de
produits entre ces campagnes ainsi que
les allocations budgétaires en fonction

de critères paramétrés, garantissant une
optimisation continue.
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Les bénéfices d’une approche intelligente 
et croisée

Scoring calculé
automatiquement

Allocation intelligente
du budget vers les
produits à fort
potentiel

Optimisation du taux
de conversion
publicitaire

Historisation des prix
et suivi en temps réel

Les algorithmes
recalculent en

continu le potentiel
de chaque produit
selon l'évolution du

marché

Le budget est
automatiquement retiré

des produits mal
positionnés ou peu
rentables pour être

réalloué sur les
segments performants

En concentrant les
investissements sur les

bons produits, vous
augmentez vos CPC,

votre taux de
conversion et votre CA

Accès à l'historique
complet et aux

données fraîches
pour piloter vos

décisions
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Un volume de commandes maintenu et stabilisé en
augmentant les prix jusqu’à 15% !
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Les premiers résultats en seulement 3 semaines
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Merci de votre attention !

Mahée RODRIGUEZ
Directrice Executive
@SteerFox

mahee@steerfox.com 
09 72 56 63 52

elodie@price-observatory.com
07 71 37 70 47

https://www.price-observatory.com/fr/
https://www.steerfox.com/
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